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Judice & Arauyo &

Por Joana Dale
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r s convidados da festa
’i de 5 anos da filha de

um jogador do Flu-

minense sao recep-
cionados na Animasom, na
Gavea, por uma recreadora
de iPad em punho (“lista em
papel ¢ cafona”, explica a
dona do lugar, Danielle Men-
des). Enquanto as criancas
participam de uma oficina
de cupcake, os adultos be-
bem champanhe e beliscam
volawvent de brie e damas-
co. Na hora do “parabéns”,
um painel de LED eriado por

» Ao cruzar a porta da Ju-
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decorada com cliente pode até esquecer
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poltronas Swan, aue esta numa mmEfmna.'
luminanas om projeto criado pela ar-
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Tolomeoetapete  quiteta Koberta Moura, a re-
kilim iraniana cepeao ganhotl ares de sala

de_estar _com_poltronas

Swan, lumindrias Tolomeo e
tapete kilim iraniano. As pri-
meiras pistas de que o lugar

vende imovels estao guar-
{'iaﬂiﬂ.ﬁ ©Im NIChos ge um [hitd=
nel: encartes de castelos na
i, apartamentos em

, IMANSOEes No Jar-

dim Pernampuco, no Rio.
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butique, contudo, & preciso

ultrapassar a barreira da de-
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Maneco Quinderé pisca nas
cores do vestido da Rapun-
zel. Apds o bolo, garcons
oferecem cardapio de cip-
sulas de calé Nespresso.

() ritual se repete ha cerca
de trés meses na autode-
nominada primeira casa de
festas butique da cidade.

— Ha 25 anos no mer-
cado, percebemos que os
pais passaram a buscar fes-
tas mais intimistas e com
um atendimento mais per-
sonalizado. Nos inspiramos
no hotel Fasano para a con-
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e manter contato direto

coracap, Na_enxuta_eguipe
da Judice & Araujo, nio ha

“rorretores de Imovels ha
“consultores imobiliarios”. E

com 0s clientes, Isso € aten-
dimento personalizado —

acredita Fruf.lerii.'ul fque pre-

cisa interromper a entrevis-

(Juase ninguem veio da area,
F&ﬂrmahmnte. sao  publici-

ta para atender o celular, —
raballamos com clientes

tarios, economistas, “gente
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Expca Brico Juaiee, 1.

10 de Gilda Judice, gque fun-
dou a empresa ha m
€m Petropolis. Ha um ano e
meio, a familia mausumu 1}
escritono=-buticque,

— [, meus irmans e mi-

nha mae [azemos guestao

Atendimento exclusivo
também é anunciado como
fillosofia no Leoni Siqueira
Advogados, com escritdrio
no Leblon. No site da em-
presa, os advogados inda-
gam: “Por que buscar um
escritorio boutique?”, E res-
pondem: “Em um escritorio
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cepcao — explica Danielle,
que cobra de R$ 5,760 a R$
8.500 (quatro horas, para
80 convidados).

A casa de festas & s0 mais
um dos negocios cariocas
fque se apoiam no conceito

“butique”, quase sempre
sustentado pelo batido “per-
sonalizado”. Academia de gi-
nastica, imobiliaria e até es-
critorio de advocacia tam-
bém pegam emprestado o
pomposo adjetivo que co-
mecou a ser usado por ho-
téis, nos idos de 1980, para
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Fales dn Monca Imbamun

boutique, hi o contato di-
reto entre o socio do es-
critorio e o cliente, sendo os

proprios s0cios quem co-
ordenam, com aten¢ao pes-
soal, os casos.”

Até edificio residencial
atualmente se diz butique,
caso do Alvar Aalto, pro-
jetado por Christiane La-
clau e Rafael Borelli, no Jar-
dim Botanico, Sio apenas
trés apartamentos — em
hotéis butique, chegam a,
no maximao, Sl

— Mas em hotelaria esse
conceito se perdeu. Em Las

Casadefestas,
academiae
imobiliaria pegam
carona noconceito
tipicodos hotéise
tentam sobressair
oferecendoservicos
mais sofisticados
(ecaros, claro)

classificar enderecos exclu-
sivos — no Rio, o primeiro a
receber o titulo foi o Marina
All Suites, em 19949,

Estratégia de marketing?
Para a consultora de mer-
cado de luxo Gabriela Otto,
a tendéncia é uma “res-
posta” do segmento a as-
censao da classe C:

— Com a classe média
tendo mais acesso, comao as
classes A, AA e AAA se di-
ferenciam? O negocio-buti-
(ue surge com a necessi-
dade de servicos dnicos.»

tres Tom
I]unn cadeiras
Philippe Stark
e mensalidads
de RE 500

na Badylech

Vegas, ha um hotel com
quatro mil apartamentos
que se diz butique. Enguan-
o is50, a idela se encontra
Nos servigos mais impro-
vaveis, como salio de be-
leza e academia — conta a
consultora Gabriela Otto,
No Rio, a primeira aca-
demia do género é a Bo-
dytech da Avenida Ataulfo
de Paiva, no Leblon. Malhar
entre luminarias Tom Di-
xon e cadeiras Philippe
Starck custa B3 500, por
més. Design “diferenciado”,
preco “diferenciado”.»

Cagtert, fani



